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Kriza povjerenja

Onako kako su unaprijed znale za mjesta
bombardiranja, onako kako one wvijek znaju
Sto je istina bez obzira slae li se ona s

& danas

svojim prvim izvjeséina o globalnoj krizi
zasipaju gledateljstvo sloganima o vhrizi
povjerenjas

Seap Aué

San je svake masmedijske vijesti iz bilo kojeg
rata na svijetu - prodati se kao prica. Oblk je to
koji ée se gledateljn ubinif zanimljivim, al kofi ée i
ratu dati zanimljivost. Forma je to prikarivanja
ljudslih pani koja bi mogla dimuti gradanina-
gledatelja Eesto ogrerlog u formalan potporu viasti
koja u njegovo ime organizira i koordinira ratove.
Ter, gradani drave koja poksece ratove ne vole se
vidieti kao bebéutna bita. Radije se dofivljavajs
malim, beznaajnim, obiénim promatratima nesrete,
koja se na sreéu dogada nekome drugome. Zato
wole televizijke korporacije sposobne i za prijenose
realnih ratnih ubijanja - whivo.
Masmedislca suijest naviknuta je mistii da onaj tko
ulae v oglafavanje svog (rata) proizvoda (koga se
Euje i vidi najdalie), vierojatno ima i proizvod  koji
se mofe imati povjerenja. Gledatelj rekdama globalnih
korporacija za da je rublje u reklamama za
deterdzente oprano photoshopom, no on pristaje na
prijevaru, jednako kao 8o pristaje na »emitiranje
sata. Sve dok sam gledatelj %l bif prevaren i
zaveden prikazivanjem kompjutorske bieline rublja i
pritama o pametnim bombama, proizvod ée se
prodavati, a ratovi vodii. Marketinika, upravijaka,
oligarhijska svijest ratuna na podanitlu. Zato joj
podilazi igrama slike i tona.
Masmediskca dimenzija komuniciranja, poslovanja,
javnost pretvara u masu, televizjske korporacije u
‘medije Objave, samostalne drfave u provincije
Novoga Rima, krititkn misao u egzotikn, a protivaike
w teroriste
Prema informacijama Moama Chomskog, fr su
ameritke televizjske korporacije 1986. godine,
neposredno pred ameritko bombardiranje dva
libijskca grada, zakupile terase hotela s kojih je pucac
najliepé pogled na podruja po kojima ée - padati
bombe. Korporacije ne samo da su male za napad,
nego je taj napad uskladen s najgledanijim terminima
th korporacija. U razmjeni shiga koja ée postati
prototip za sve kasnije slitne trgovine rafnim slicama,
ameritka administracija i korporacije pronatle su
najbolji natin dovodenja svoga gradanstra,
gledateljstva, pred svr¥en gin. Cin je to nakon kojeg
je pojam gradanina postao samo zastareli termin za -
edatelja
Kada su ameritki tenkovi, u traganju za izgubljenim
opasnim orufjem Saddama Husseina, juri prema
Bagdady, samo su odabrani novinari mogli bifi dio te
pobjednitkce ratne konjice. Oni suu ime korporacija
trebaliizvjestavati o pobjedi Istine i Demokracije
Buduti da se uspostavio kako e istinita samo
injenica da opasno oru¥je nije pronadeno i da se jo¥
jednom potvrdio kako je svako uvodenje
demokracije ratom samo najava ratova svih oblika i
na svim mjestima na svijety, korporacijama nije
preostalo nifta drugo nego - najavtirat cijelom
svijen.
Onakco keako su unaprijed znale za miesta
bombardiranja, onako kako one wwijek maju §to je
istina, bez obzira slae i se ona s finjenicama, danas
korporacije u svojim prvim izvje3tima o globalnoj
keizi zasipaju gledateljstvo sloganima o »hrizi
‘povierenja, »krizi odgovomosti i pksizi vodstva
Pritom se wkriza povjerenjac pojavljuje kao glavni
slogan-simptom koji jednim svojim krakom
objatnjava bolest, a drugim sugerira put ozdravljenia
Sto se krije u masmedijskom objavljivanju »krize
povjerenjac?
Svalca kiza povjerenja implicitna je kitika natina na
koje se do tada povjerenje stvaralo, odnosno
institucija koje su svojim radom svakodnevno rufile
temelje realnog povjerenja. Budui da kao sudionici
tog procesa korporacije ne mogy govoriti profiv
sebe, korporacije pronalaze itve, upiru prstom,
podertavaju izjave, sjeéajn se mdih propusia.
Zivimo v svijetu umnaania i kloniranja, proizvodnje
idola u slubi perpetiranja odnosa drudtva osudenog
na stalno izmiZljanje novih pofreba kao povoda
novim proizvodima. Kriza povjerenja ne stavla
toliko u pitanje ovaj i onaj drudtveni sustav, ow i
onn vlast, koliko nain na koji se stvara povjerenje.
A o dubinama rana svjedofe i odluke o dotad
koriétenim i nekoriétenim ljckovima, odnosno
terapijama.
Kada kriza zaprijeti urufavanjem sustava, kada tanki
Ied povjerenja potne pucati pod olovaim utezima
Einjenica, drusivene oligarhije bivaju spremne na
svom Eel vidjeti i predstavnike onih nie rangiranih
Barack Hussein Obama poluiaj je ofuvanja na
vt usiroja i odnosa koji vladajn jof uvijek.
najutjecajnijom zajednicom dr¥ava na svijetu i to
akcijom revitalziranja povjerenja u sustav koji je to
povierenje unidfio. Njegov izbor mije dokaz

i nego P
demosu Eije je povierenje mufno za odrZanje sustava
wkeojem ée se taj demos i dalje drZati v ckonomskim
logorima slobodnoga rada, vikend-opijana, kreditne
ovisnosti, niskih strast sporta i Hollywooda i
wvisokil patriotskih zahtjeva ratovanja za pogredno
odabrane ciljeve. Sitni ustupe koje ée dobiti
siromani i srednji sloj Amerikanaca zanemariv je v
odnosu na sredstva kojim ce t st judi platit
ozdravljenje ckonomije narufenog povjerenja.
Tza mudsih rijefi predsjedaika drfava wvijek u bila
pera copywrittera. Guy Debor navod primjer
Kennedyja koji je fim obrascem sam sebi govorio na
viastitu pogrebu. Njegova je teza da u pravils oni
najisturenij i naizgled najvanii judi drudtva u pravily
sisu to 8o jesu. To je temelj njegove kritke drusiva
spektakla, Bio je u pram.
Komunizam je bio svjetovaa teologija spasenja. Na
stolu su bile realsocijalistitke Einjenice - ispod stola
je bila logika teclotkog povlaenja konaca i
upravljanja. Simbol privida nekad je bila litka na
koncu, Danas je to poliitlca mijezda koja ne govori
»ite nego 3o je za njn napisano.
Poltitka zvijezda postuje zakone medija jer ga je
medij i odabrac izmedu svih ponndenih kandidata.
Politka zvijezda trudi se zadovaliii potrebe media,
jer su potrebe medija zapravo pofrebe gledatelja za
dovoljnom kolifinom umirujuée zvjezdane prafine
Poltitka zvijezda supravijac oligarhijom medijslih
motnika tako da uredno obavlja svoju povijesmy
misijn koja poinje kraljevskim ustoliéenjem,
nastavlja se dramama rata, sapunica, glamura, velih
sjeti i malih pomaka - da bi sve skupa zavriilo
nestrpliivim i¥éekivanjem zaborava radi dolaska nove
‘vijezde. Dramaurgijom povierenja upravljajn
producenti programa onako kako dizajneri sugeriraju
ponekad nepostojeén vrijednost.
Gledatel] televiziske reklame o niskoj cijeni mesa
supermarket u pravily ne zma nita o podijetin tog
mesa, rava moe dotina obradu i kao veé uginla i
njerino meso moke bi i meso upakiranog i pristojno
dizajniranog le¥a. Gledatelj promidibene poruke ima
‘povierenja jer pretpostavlja da sustav funkeionira, da
svatko radi svoj posao, da onaj tko wlae tolka
sredstva u promidzbu  tako velike katedrale
prodaje, valjda ma ito rad
Mo §to akco u red vjeruju samo oni koji plaajn kame
za pogredno parkirane, uredno isplacuju sve veée
imose za komunalie, dobivajn sve manje na krajn
svog Hivotnog vijeka, sve EeSte zavriavajuu
‘narodnim kuhinjama. $to ako u red vieruju samo
gedateljski slojevi gradansiva?
To $to danas glavni glimac podsjeéa na prosjetnog
gledatelja, vite je odabir medija stismitog u kripac
nego mudrost gledateljstva, odavna sviklog tek.
mijenjati kanale svojih televizjskih programa
0 povjerenju je sijetc. Rijefi su to koje se
potetkom 2009. godine kotrljaju cijelim svijetom. I
cieli svijet poluava pronaci nafine na koje bi se
svijein moglo vraiii o poljujano povjerenje.
Politari kao da prepricavaju onaj vic o Husi koji se
obogatio na kartama nakcon §to je shvatio da se - igra
»na povjerenjec
Autor je doktor anosti, voditel] Sekcyje za
flozafiju medija Hrvatskog filozafskog drustva
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